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二、说明、目录、图表目录

 纸尿裤是婴儿常用的日用品，近几年国内纸尿裤市场规模持续增长，但目前市场渗透率却低

于世界平均水平。然而，随着中国经济和国民消费能力的提升，未来国内纸尿裤市场绝对有

望迎来大幅增长。

值得一提的是线上对于线下带来的冲击仍然存在，过去几年线上的渗透率在加速增长，无论

是曾经去过网上的购物平台，包括在一个月内经常去购买的渗透率也在加速，其中婴儿纸尿

裤在消费者网购品类中排名第一，成为了线上渠道中比较重要的品类。  

婴儿纸尿裤作为六大母婴品类之一，渠道分化严重，商超渠道处于萎缩状态，线上渠道对线

下渠道的冲击较大。线上增速较快，线上规模2018年增长到175.5亿，同比增长26.4%。  

随着互联网+纸尿裤行业竞争的不断加剧，国内优秀的互联网+纸尿裤企业愈来愈重视对行业

市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。因此，本报告将对互

联网+纸尿裤行业的发展状况、市场潜力以及未来的发展趋势进行深度剖析，比便相关决策者

做出正确的竞争和投资策略。  

中企顾问网发布的《2023-2029年中国互联网+纸尿裤产业发展现状与行业竞争对手分析报告

》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深

度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主

建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋

势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  
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